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EDITORA PORTUGUESA DE JOGOS DE TABULEIRO ATACA
MERCADO GLOBAL

A empresa, que se
sstreou em Outubro,
na maior feira
mundial do sector,
espera ter 5 ou 6
jogos a venda no
estrangeiro, daqui

a trés anos

]’I'(_‘S(_'I]lildo ao mundo, em
Outubro, em Essen, na Ale-
manha, na maior feira
mundial de jogos de tabu-
leiro, o jogo Caravelas — Os Desco-
brimentos Portugueses ¢ um mar-
co na estratégia de internacionali-
zagao da empresa portuguesa
MESAboardgames.

O jogo, o oitavo no portfolio da
empresa, foi agora posto a venda no
retalho portugués, o que constitui
igualmente uma estreia em termos
de canal de distribui¢ao. Também o
Castelo de S. Jorge ji foi motivo de
inspiracao para “chegar” as familias
portuguesas.

Criada em 2007 com capitais pro-
prios, a MESAboardgames tem o pro-
posito de, através dos jogos, por miti-
dos e gratidos “a aprender a ganhar,
a perder e, sobretudo, a conviver”

Ao criativo Gil d'Orey juntou-se o
gestor Tiago Teixeira de Abreu com a
perspectiva de tornar este projecto
mais solido e com maior capacidade
para se desenvolver internacional-
mente. O OJE conversou com ele.

Na estratégia de construir uma
marca, 0 que espera dos proximos
1000 dias?

Esperamos crescer. Esperamos es-
tar melhores, mais maduros,
mais experientes, mais prepara-
dos para desafios. E presentes no
mercado internacional. Sempre
com profissionalismo e alegria.
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Gil d'Orey (4 esq. na foto) langou, em 2007, a Giloreydesign, marca que evoluiu para MESAboardgames, com a entrada de dois novos socios na empresa; Tiago Teixeira de Abreu (adta) e Dimitr

Dagot

Porque fazer aquilo de que se gos-
ta nao tem prego!

Como v& o mnegécio da MESA-
boardgames numa perspectiva a
trés anos? Mais ou menos concor-
réncia? Nacional, ou estrangeira?
O principal objectivo que preten-
demos atingir é a presenca da ME-
SAboardgames no mercado inter-
nacional.

Dada a reduzida dimensao do
mercado portugués aliado as con-
dicoes muito dificeis que vive-
mos, a viabilidade deste projecto
passa pelos mercados de outros
paises.

Daqui a trés anos, esperamos
ter cinco ou seis jogos presentes
no mercado internacional,

Internamente, a4 nossa concor-
réncia ¢ o proprio mercado, isto
¢é, ainda nao existem hdbitos des-
te tipo de jogos de tabuleiro e to-
das as — poucas - empresas do sec-
tor deveriam fazer um esfor¢o co-
ordenado e consciente para o con-
seguirem.

Mas a nivel internacional a con-
corréncia ganha outro significa-
do. Existem muitas empresas ja
com verdadeiros jogos bestsellers
a nivel internacional.

Seja na conquista do consumi-
dor, seja ao nivel da rentabilida-
de, serd dificil competir com es-
sas marcas, mas estamos confian-
tes de que temos algumas vanta-

gens que podemos explorar.

O jogo Caravelas — Os Descobri-
mentos Portugueses, que estd a
ter boa aceitagdo no estrangeiro,
¢ disso uma prova.

Haver4 grandes alteragoes no mo-
delo de negécio? De que tipo?

0 modelo de negocio da MESA-
boardgames ird manter-se inalte-
rado, isto é, continuaremos a fa-
zer jogos por encomenda para
empresas ¢ organizagoes, outros
para outras editoras comerciali-
zarem e, finalmente, outros que
iremos lancar directamente no
mercado.

Prevemos apenas — e espera-
mos! — que esta Gltima cresca sig-
nificativamente e se torne a prin-
cipal fonte de receita para a em-
presa.

A nossa estratégia ¢ construir
uma marca e, nesse sentido, te-
mos de estar presentes directa-
mente no mercado.

Que futuro estd, em seu entender,
reservado as PME portuguesas?

Nio serd facil, mas acreditamos
nos empresarios portugueses, es-
pecialmente naqueles que se lan-
¢am por conta prépria num cend-
rio como o actual. Se estao “vi-
vos” é porque sio bons. Talvez
nem todos consigam sobreviver,
mas aqueles que o conseguirem
serdo seguramente projectos maui-

to solidos.

Penso que toda e qualquer em-
presa, para poder sobreviver, tem
de encontrar o seu espago, o seu
nicho e exceder-se nesse merca-
do. Quem nao o conseguir, estara
condenado mais tarde ou mais ce-
do.

A internacionalizacio da sua em-
presa é uma inevitabilidade?
Somos da geracio “sem frontei-
ras". O mercado portugués pode
ser o inicio, mas pensar num pro-
jecto limitado ao nosso Pais ja
nao faz sentido, Podera ser uma
questio de tempo, mas “o céu é o
limite e 0 mundo é o nosso mer-
cado”. Até porque, em Portugal,
este mercado ainda é muito ima-
ruro.

A grande maioria das pessoas
que compra jogos em Portugal,
fa-lo para oferecer as criangas,
nio o faz em proveito proprio.

Existe muito a ideia de que os
jogos sdo para mitdos, e um adul-
to que jogue ¢ algo estranho. Ain-
da existe a ideia de que um jogo
de tabuleiro terd de ser do género
de um Trivial Pursuit, de um Mo-
nopolio ou de um Gloria, isto ¢,
pouco inovadores. Esperam sem-
pre encontrar um ou mais dados
numerados de um a seis, um peao
¢ algures temos de lancar o dado
e avancar o boneco. Mas hoje, o
mundo dos jogos de tabuleiro é
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um mundo de criatividade.

Existem hoje jogos completa-
mente inovadores, envolventes e
cativantes. Costumamos dar o
exemplo de uma pessoa que, ven-
do um jogo nosso, perguntou "on-
de estao os dados, onde esti a par-
tida e onde estda a chegada?” e fi-
cou surpreendida com a resposta
"nio ha dados, nao ha partida
nem ha chegada. O tempo do "dei-
ta o dado e avanca o boneco” ji la
vai. Um bom jogo ¢ como um bom
romance, como um bom filme -
niao apetece que termine. De cer-
ta forma, faz-nos viver uma reali-
dade fantasiada, seja sobre que te-
ma for.

Quais sdo as principais dreas geo-
grificas de expansio no futuro da
MESAboardgames?

“Existe vida em Marte?" - os jogos
sao globais e o mercado é global.
Podemos ter clientes de qualquer
lado, literalmente - ja recebemos
e fornecemos pedidos de locais
tao improviveis como a Tasmania
(Australia) e a Coreia do Sul. No
entanto, serd natural que 0 nosso
crescimento passe pelos princi-
pais mercados de jogos a nivel
mundial. nomeadamente a Ale-
manha, os Estados Unidos, a In-
glaterra, a Franga, a Holanda, ¢
alguns outros. A Polénia, por
exemplo, tem sido uma boa sur-
presa.



